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Elétanulmanyi feltételek:

A TANTARGY CELJA, TANULASI EREDMEYNEK:

A tantargy elvégzésével a résztvevék megismerik az orszagmarkazast (country brandinget)
mint a marketing egy sajatos szakteruletét. Megértik annak fontossagat az orszag
versenyképessége szempontjabdél. Megtanulnak orszagokat elemezni a marka és a
markazas szemuvegén keresztil. Képesek lesznek informaciokat szintetizalni az egyes
orszagmarka modellek segitségével. Ertékelni tudjak, hogy mit lehetne fejleszteni az adott
orszag brandjével kapcsolatban és annak milyen eszkdzei lehetnek. Adaptalni tudjak mas
orszagok j6 gyakorlatait Magyarorszagra. Megtanulnak egy témaban igazan elmélyedni,
abbdl cikkrészletet, cikket irni, tudomanyos megalapozottsaggal. Ez felkésziti 6ket, hogy

doktori képzésbe kapcsolddjanak be a késébbiekben.
A TANTARGY TARTALMANAK ROVID LEIRASA:

Az elmult két évtizedben szerte Eurépaban és a vilagon ,orszagimazs-kézpontok”,
Lorszagmarka-tanacsok” alakultak. Feladatuk mindenitt ugyanaz: az orszag pozicionalasa,
azaz megkullénbdztetése a ,versenytarsaktol”’, egységes markastratégia megalkotasa és az
orszagrol szol6 kilénb6zd Gizenetek egyfajta 6sszehangolasa. Egyre gyakoribb az is, hogy
politikusok orszagmarkazasrol, nemzetmarkazasrol beszélnek, vagy hogy a kdzéleti, netan a

bulvarsajtoban tlinik fel a kifejezés.

Ha roviden prébaljuk ésszefoglalni, az orszagmarkazas (country branding) voltaképp nem
mas, mint a markazas (branding) technikai alkalmazasa orszagokra, és ez altal az orszag

jelent. Ez a markazas (vagy mas széval markaépités) raadasul olyasvalami, amit egyarant
hasznalhat kis és nagy, vagy éppen fejl6d6 és fejlett orszag. A téma nagyon izgalmas, am
egyben rendkivll 6sszetett, és igen gyakran megoszté is, ami sokszor indulatokat general.
Az is egyeértelmien lathatd, hogy mig az orszagmarkazas gyakorlati alkalmazasaval szinte
mindenhol foglalkoznak, addig az elmélet csak lassan zarkozik fel ehhez.

Az orszagban els6ként a Metropolitan Egyetemen lesz kifejezetten ezzel foglalkozé kurzus.
A téma komplexitasabdl fakadéan, masrészt a szik 6raszam miatt nem lehet mindenre
kitérni majd. Mindennek ellenére probaljuk a témat minél tébb oldalrdl kdruljarni.

Az elsd blokk a marka és a markazas viszonyat tisztazza, majd ezt kdveti az orszagmarka és
orszagmarkazas elméleti és gyakorlati alapjainak bemutatasa: hogyan jelennek meg ezek a
fogalmak a nemzetkdzi és hazai szakirodalomban, milyen gydkerei vannak a tertletnek,

illetve miért pont most lett ennyire idészerd.

Azt ezt kdvetd rész az orszagmarkazas céljait mutatja be, melyek kézt megtalalhato a
turizmus O0sztdnzése, a befektetések erésitése, az export fejlesztése, a nagyobb szerep
betdltése a nemzetkdzi szervezetekben, végll, de nem utolsésorban az allampolgarok

blszkeségének ndvelése is.

Az orszagmarka, orszagmarkazas meglehetésen sajatos terilet: parhuzamok vonhatok a
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termékek, szolgaltatasok és vallalatok markazasaval, de magahoz az ugynevezett
helymarkazashoz (place branding) kapcsolddva is rengeteg terminoldgia van hasznalatban,
melyek rendszerezése fontos a téma szempontjabdl. Ugyanakkor azt is le kell szogezni,
hogy az orszagmarkanak, illetve az orszagmarkazasnak megvannak a sajatossagai, egyedi
vonasai, melyekre szintén kitér a kurzus. Az egyik ilyen az, hogy mig az orszagmarka
kivilrél leegyszerUsitett klisé, sztereotipia vagy akar karikatura, addig mélyebben vizsgalva
nagyon is komplex, rengeteg dimenzioval, réteggel rendelkezik.

Mindezt tébb modell probalta bemutatni, melyek kozul kiemelkedik Simon Anholt nation
brand hatszoége. Ez hat dimenzi6 fontossagat emeli ki: turizmus, export, kormanyzat,
befektetés és letelepedés, kultura, valamint emberek. A kurzus e hatszdget elemzi
részletesebben. Ezt kdvetéen az orszagmarka rangsorok kerilnek teritékre, azok kozll is a
legfontosabbak: az Anholt-Ipsis, a FutureBrand és a Bloom Consulting megkdzelitései,
valamint az Anholt Good Country Index.

Az orszagmarkazas rendszere egyfajta Utmutatot kinal, mi alapjan lehetne az orszagmarkat
épiteni, kiemelt tekintettel a pozicionalasra. Az ezt kdvet6 része a kurzusnak az
orszagmarkazas lehetséges kommunikaciés eszkdzeit emeli ki, hangsulyozva, hogy a
country branding lényegesen szélesebb, mint a kommunikacio, és joval tobbet takar, mint
egy j6 szlogen vagy logdé megalkotasa.

A Kkurzus kritikai szemléletl részébdl az is kiderul, hogy milyen korlatjai vannak az
orszagmarkazasnak, sét, hogy egyaltalan létezik-e ilyen.

Végul de nem utolsé sorban egy j6 minta, esettanulmany kerl alapos vizsgalatra, mégpedig
Esztorszag példaja, ahol rendkiviil tudatosan épitették az orszagmarkat, igy az mas
orszagok, koztilk Magyarorszag szamara is érdekes.

A HALLGATO FELADATAI, TERVEZETT TANULASI TEVEKENYSEGEI:

A tantargyi tartalom befogadasahoz, illetve a kivant tanulasi eredményekhez a kévetkezé
elemek vezetnek el:

El6adas-hallgatas, orai vita, otletelés/brainstorming, netes feltar6 munka, érai prezentacio,
cikkrészlet irasa.

Ezek kdzul kiemelt:

Egyéni munkaban - irasos beadandé - Nemzetkdzi cikk feldolgozasa és beépitése egy mar
meglévo cikkbe

http://papp-vary.hu/orszagmarkazas/Az_E-
Esztorszag_pozicionalas_sikere_es_aktualitasa_az EU_Tanacs_soros_elnoksege kapcsan.pdf
- a feladat javitja a tanulmanyirasi készséget, felkészit lehetséges PhD tanulmanyokra
Csoportos munkaban - Prezentacio orszagmarkazas kapcsan elbre egyeztetett témaban -
célja a prezentacios skillek javitasa, a csoportmunka fejlesztése

A TARGY ERTEKELESE:

50% Egyéni beadanddé WORD formaban - Nemzetkozi cikk feldolgozasa a témaban,
relevans részeinek beépitése egy mar létezd tanulmanyba - CooSpace beadandd, melyrél
irdsos visszajelzés szlletik

50% Csoportos prezentacio PPT formaban - A prezentacio utan szobeli értékelés.

Mivel a kurzus most indul el6szér, igy az értékelésben bizonyos rugalmassag elképzelhetd, a
fenti az el6zetes terv.
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