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TANTARGYI LEIRAS

A tantargy neve magyar nyelven: Integralt marketingkommunikacio

A tantargy neve angol nyelven: Integrated Marketing Communication

A tantargy kreditértéke: 3

A tantargy elektronikus tanulmanyi rendszer kodja: BN-INMAKO-03-EA

A tantargy besorolasa: kotelezd

Az oktatas nyelve (ha az nem magyar): magyar

A tantargy gondozasaért felelds szervezeti egység: Marketing Intézet

A tanodra tipusa és 6raszama: El6adas, heti 6raszam: 2, féléves
oraszam: 0

Munkarend (nappali / levelezd): Nappali

A tantargy meghirdetésének féléve: 2022/2023 1. félév

Elétanulmanyi feltételek: [Marketing alapok (teljesités)]

A TANTARGY CELJA, TANULASI EREDMEYNEK:

Az Integralt Marketingkommunikacio (tovabbiakban: IMK) tantargy célja, hogy a hallgatok
megismerjék és megértsék a kommunikaciés kampanyok tervezésével, végrehajtasaval és
értékelésével kapcsolatos f6bb kérdéseket, illetve fel tudjak ismerni az IMK kampanyokra
leginkabb jellemzd stratégiat. A tantargy teljesitésével a hallgatdk egyrészt képessé valnak
arra, hogy ne csak elméleti, de gyakorlati szinten is hasznaljak a marketingkommunikacios
eszkozoket, masrészt pedig, hatékonyan tudjak majd megtervezni és kialakitani a reklam- és
marketingkampanyokat, illetve azok vizsgalatara és elemzésére is képessé valnak, pl.
SWOT-elemzés, Kotler-féle 5M, CSM, 7P, 7C és a Public Relations iranyultsagai szerinti
csoportositasok segitségével.

A TANTARGY TARTALMANAK ROVID LEIRASA:

A félév soran a hallgatok megismerik az Integralt marketingkommunikacio legfébb
sajatossagait, kialakitasanak szabalyait, legfontosabb eszkdzeit, elemeit, és megtanuljak
hasznalni azokat. A kurzus elsé részében részletesen kertl bemutatasra a kommunikacio
szlkségessége, fogalmi megkdzelitései, szintjei €s céljai. Ehhez szorosan kapcsolodik a
masodik nagyobb témakoér, amely a hatashierarchia-modellek jelentéségével foglalkozik,
valamint a reklam- és marketingkampanyok felépitésével és kialakitasaval. A kurzus utolsé
részében féként a kommunikacié stratégiai tervezésének lépései kertilnek bemutatasra, ugy
mint: reklamkampany, message, média, mérés, brief, valamint a 7P és 7C elemzések
alkalmazasi lehet6ségeirél is lesz sz6.

A hallgaték a félév végére kapnak egy olyan atfogd képet az IMK-r6l, amely alapjan egy
egyszerlbb kampany legfontosabb elemeit is el tudjak késziteni, valamint a 7P és 7C
modszerek bevonasaval, ezek elemzésére is képessé valnak.

A HALLGATO FELADATAI, TERVEZETT TANULASI TEVEKENYSEGEI:

A hallgatéknak el6szor el kell sajatitani az IMK legfébb céljat, mikodésének elvét és
kialakitasanak modszereit. A kilonb6zd stratégiai tervezések és kampanyok megismerését
koévetéen a hallgatdk egy révid marketingvitaban is kifejthetik a véleménytket, elére
megfogalmazott témakadorok alapjan. A tantargy sikeres teljesitéséhez két zarthelyi dolgozatot
kell megirniuk a hallgatoknak.

A TARGY ERTEKELESE:
A félév soran 6sszesen 100 pont szerezhetd, mely az alabbi feladatok szerint oszlik meg:
1) [Formativ, szorgalmi feladat] Marketingvita 6sszefoglaléja: +10 pont

- A tartalmi részre vonatkozéan, egy minimum 1 - maximum 3 oldalas beadando, mely a
szakdolgozat formai kdvetelményei alapjan kell legyen megszerkesztve.
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- CooSpace rendszerbe kell feltdlteni a szorgalmi idészak soran barmeddig,
vizsgaidészakban mar nem jar érte a pluszpont.

2) [Szummativ] irasbeli vizsga .

- Elérhetd max. pontszam: 50 pont.

- irasbeli feladatsor, mely tébb tipusu kérdésbél és témakorbé! tevédik dssze.

- A kérdéssor kitoltésére 60 perc all rendelkezésre.

- Az irasbeli vizsga értékelése 6tfokozatu skalan valésul meg, az alabbiak szerint:
Jeles: 45-50 pont

Jé: 39-44 pont

Kdzepes: 33-38 pont

Elégséges: 25-32 pont

Elégtelen: 0-24 pont

3) [Szummativ] irasbeli vizsga Il.

- Elérhetd max. pontszam: 50 pont.

- irasbeli feladatsor, mely tébb tipusti kérdésbél és témakorbél tevédik dssze.

- A kérdéssor kitoltésére 60 perc all rendelkezésre.

- Az irasbeli vizsga értékelése 6tfokozatu skalan valésul meg, az aldbbiak szerint:
Jeles: 45-50 pont

J6: 39-44 pont

Kdzepes: 33-38 pont

Elégséges: 25-32 pont

Elégtelen: 0-24 pont

A tantargy félévi értékelése dtfokozatu skalan térténik, az alabbiak szerint:
- Elérheté max. pontszam: 100 pont.

Jeles: 90-100 pont

Jé: 78-89 pont

Kdzepes: 66-77 pont

Elégséges: 50-65 pont

Elégtelen: 0-49 pont

Megajanlott jegy adhato: Igen.

KOTELEZO IRODALOM:

o Marketingkommunikacio : stratégia, uj média, fogyasztoi részvétel. Akad. K., 2013 (A
szakirodalombdl elérhet egy 2021-ben megjelent frissitett verzid.)

AJANLOTT IRODALOM:

e Malhotra, Naresh K.: Marketingkutatas [Elektronikus dokumentum]. Akadémiai Kiado, 2016
e Veres Zoltan - Hoffmann Marta - Kozak Akos: Bevezetés a piackutatasba, Akadémiai Kiadd,
2016, https://mersz.hu/veres-hoffmann-kozak-bevezetes-a-piackutatasba/
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