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TANTARGYI LEIRAS

A tantargy neve magyar nyelven: Kulturalis marketing projekt

A tantargy neve angol nyelven: Cultural Marketing Project

A tantargy kreditértéke: 6

A tantargy elektronikus tanulmanyi rendszer kodja: BN-KUMAP-06-KG

A tantargy besorolasa: kotelezd

Az oktatas nyelve (ha az nem magyar): magyar

A tantargy gondozasaért felelds szervezeti egység: Marketing Intézet

A tandra tipusa és 6raszama: El6adas + gyakorlat, heti 6raszam: 2+2,
féléves draszam: 0+0

Munkarend (nappali / levelezd): Nappali

A tantargy meghirdetésének féléve: 2022/2023 1. félév

Elétanulmanyi feltételek: [Marketing alapok (teljesités)]

A TANTARGY CELJA, TANULASI EREDMEYNEK:

A képzés célja, hogy a hallgatok képessé valjanak a kulturalis marketing piaci résztvevéinek,
tartalmi elemeinek attekintésére; a kulturalis marketingnek az altaluk korabban megismert
marketing, illetve marketingkommunikacios szakteruleten bellli elhelyezésére; valamint a
kulturalis marketing tevékenységet végz6 szakmakhoz kapcsolédé tervezési, gyakorlati
ismeretek mélyrehato elsajatitasara.

A tantargy elvégzésével a hallgatdok képessé valnak arra, hogy kulturalis intézményi, egyéb
kulturalis szervezeti marketing tevékenységeket elemezzenek, azokat értékeljék, illetve
képesek legyenek dnalléan tervezni kulturalis marketing aktivitasokat, a témahoz kapcsolodo
ajanlatokat késziteni, azokat prezentalni, egyuttmikoédni munkatarsakkal. A targy kapcsan
szerzett tudas a kulturalis marketing tevékenység megértésén és értékelésén keresztil segiti
a megalapozottabb marketingszakmai tevékenységek és dontések el6készitését.

A TANTARGY TARTALMANAK ROVID LEIRASA:

Kultira és marketing talalkozésa. Ervek és ellenérvek a kultura piacositasara; A kulturalis
intézmény mikdodése, kornyezetének hajtderdi, befolyasoldi; Kulturafogyasztasi szokasok
alakulasa - Szegmentacié a kulturaban. Kulturalis termék, marka, kulturalis értékajanlat;
Kultura és (online) kommunikacio. A kulturalis aktualis kihivasai: a Z generacié megszolitasa
és a digitalizacid.

A HALLGATO FELADATAI, TERVEZETT TANULASI TEVEKENYSEGEI:

A hallgaték az eléadasokat alkalomrol alkalomra értd figyelemmel kévetik, az
elhangzottakkal kapcsolatban kérdéseket tesznek fel. A szeminarium soran az egyéb
feltdltott anyagokat, utmutatokat feldolgozzak egy-egy téma jobb megértése érdekében,;
valamint részt vesznek interaktiv feladatokban (csoportmunka):. Ezen belll a hallgatok
"lgynokseégi" munkacsoportok keretében egy kulturalis projekt marketing tervét készitik el,
ehhez kapcsoldéddan kreativ tartalmakat allitanak el egy potencialis Ugyfél szamara. Ehhez
kapcsoléddan "Ugyndkségi" prezentaciot szimulalnak, kooperalnak a csoporttagokkal,
versenyeznek a tobbi csoporttal.

A TARGY ERTEKELESE:

A félév végqi irasbeli vizsga szakmai probléma megoldasat és strukturalt valaszadast igényl6
esszékérdése a hallgaték szakmai ismereteit, problémamegoldd képességeit, valamint
szintetizal6- és kifejezOkészségét méri. A rovid valaszt igényld, feleletvalasztos és igaz-
hamis kérdések a hallgatok szakmai lexikai tudasat hivatottak mérni. Az értékelés
érdemjeggyel torténik. A hallgato sikeresen teljesitette a targyat, ha minimum 50%-on felUli
teljesitményt elért. Az értékelés ezt kdvetben linedris. (Szummativ értékelés)

A projektmunka esetében egyéni értékelési szempont az alkalmakon val6 aktivitas, illetve
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felkészlltség, a csoportmunkan bellli sajat feladat teljesitése, az elvarasok szerint, a
hataridék megtartasaval. Ehhez kapcsolddik az ligyndkségi ajanlat sajat kidolgozott
részének a feladathoz kapcsolodo tartalmi és formai megfeleltetése.

Az igynokségi ajanlat, illetve ajanlattétel fébb értékelési szempontjai a kovetkezék: stratégia,
kreativitas, eszkdzrendszer, megvaldsithatdsag, prezentaciod. Az orai aktivitasra, a
csoportmunkara illetve a prezentaciora 6sszesen 50 pont kaphaté. (Szummativ értékelés)
Az utolso alkalommal az oktato, illetve a hallgatdk részérdl is a projektmunka értékelésre
kerul sor. (Fejleszt6 értékelés)

A hallgaté sikeresen teljesitette a targyat, ha a szeminariumon és az eléadason is 50-50%-
on feluli teljesitményt ért el.

Megajanlott jegy adhat6é: Nem.
KOTELEZO IRODALOM:

o Uj utak a miivészeti menedzsmentben. Arts & Business Kaidd, 2011

o Dér Cs. Dezs6; Szente Béla: Markazas és kulturalis kozosségszervezés, Nemzeti Miivel6dési
Intézet, 2021, https://nmi.hu/wp-content/uploads/2021/05/M%C3%A1rk%C3%A1z%C3%A1s-
%C3%A9s-kultur%C3%A1lis-k%C3%B62%C3%B6ss%C3%A9gszervez%C3%A9s-
v%C3%A9gleges.pdf

AJANLOTT IRODALOM:

e Dér Cs. Dezsd: Uj utak a kulturalis marketingben. MMA MMKI, 2020

o Pavluska Valéria: Kulturamarketing : elméleti alapok, gyakorlati megfontolasok. Akad. K., 2014

o Fehér Euridiké - Dér Cs. Dezsé: #maradjotthon #veledvagyunk - Hazai készinhazak online
kommunikacioja a pandémia elsé évében (2020. marcius 11.—2021. marcius 27.), MMA MMKI,
2022, https://www.mma-mmeki.hu/kiadvany/maradjotthon-veledvagyunk-hazai-koszinhazak-
online-kommunikacioja-a-pandemia-elso-eveben/
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