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TANTARGYI LEIRAS

A tantargy neve magyar nyelven:

Grafikai studium 3. (Brandépités -
termékarculat tervezés)(tervezdgrafika)

A tantargy neve angol nyelven:

Graphic Design Studies lll. (Brand
Building and Product Design)

A tantargy kreditértéke: 5

A tantargy elektronikus tanulmanyi rendszer kddja: ML-GST3BT-05-GY
A tantargy besorolasa: kotelezd

Az oktatas nyelve (ha az nem magyar): magyar

A tantargy gondozasaért felelés szervezeti egység:

Vizualis Kommunikacié Tanszék

A tanodra tipusa és 6raszama: Gyakorlat, heti 6raszam: 0, féléves

6raszam: 16

Munkarend (nappali / levelezd): Levelezd

A tantargy meghirdetésének féléve: 2022/2023 1. félév

El6tanulmanyi feltételek: [Grafikai studium 2. (Corporate Identity)

(teljesités)]

A TANTARGY CELJA, TANULASI EREDMEYNEK:

Koherens és konzisztens képi gondolkodas erbsitése. A hallgatok képességeinek, egyéni
hangjanak, stilusvilaganak fejlesztése, a tudatos tervezés cél és funkcioé szerinti
megismerése és esztétikai kiteljesitése. A szemeszter soran egy vizualis koncepciora
felflzott kommunikacios stratégia felépitése és annak artikulalt leképezése a cél, mellyel
még Osszetettebb gondolkodasra és gazdagabb megoldasokra kivanjuk 0sztonozni
hallgatéinkat. A feladatsor egyre tudatosabb, atfogébb komplex gondolkodast,
kommunikacios stratégia felépitést, vizualis koncepcid, image identitas kialakitast,
brandépitést, illusztrativ-grafikai-tipografiai-formai tervezést igényel. Egyben
tovabbfejleszteni, béviteni kivanjuk hallgatok ismereteit, tapasztalatait a gyakolatban is
elsajatithaté kreativ team-munkafolyamatok végzésében.

A TANTARGY TARTALMANAK ROVID LEIRASA:

A tantargy egyrészt betekintést nyujt abba, hogy a csomagolasoknak milyen formai
lehetéségei vannak, masrészt hogy lehet egységes markaképet és mikddéképes
termékarculatot 1étrehozni kilénbdz6 formaju és szerkezetli csomagolasokon.

A hallgaték megismerhetik a termékmarka mikodésének lényegét és kritériumait, a
csomagolasok nyomdai lehetéségeit. A feladat révén betekintést nyerhetnek a
markakommunikacio fogalmaba és a feladat részeként meg is tervezhetik ezt.

A HALLGATO FELADATAI, TERVEZETT TANULASI TEVEKENYSEGEI:

A cél, hogy a félév soran a hallgaték elsajatitsanak egy komplex tervezégrafikai
gondolkodast, amelyben a részek szoros kapcsolatban allnak az egésszel és a grafikai
épitkezés minden egyes lépése egy jol atgondolt stratégia mentén, kdvetkezetesen térténik.
Tervezett Iépések: kutatas a témakorben, vizualis koncepcio felallitasa, a kivalasztott otletek
alapjan tartalmi Uzenet, stilus, vazlatok bemutatasa.

A TARGY ERTEKELESE:

Az értékelés két polusu. Az egyik a termékraculat kreativ megformalasa, grafikai minésége,
stilusa, hangulata,

a masik pedig a markakommunikacio grafikai minésége és kreativitdsa. Emellett fontos a
prezentacio, a szakmai érvelés mindsége.

KOTELEZO IRODALOM:
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