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TANTARGYI LEIRAS

A tantargy neve magyar nyelven: Interkulturalis menedzsment és marketing

A tantargy neve angol nyelven: Intercultural Management and Marketing

A tantargy kreditértéke: 6

A tantargy elektronikus tanulmanyi rendszer kodja: ML-INMEMA-06-KG

A tantargy besorolasa: kotelezd

Az oktatas nyelve (ha az nem magyar): magyar

A tantargy gondozasaért felelds szervezeti egység: Marketing Intézet

A tandra tipusa és 6raszama: El6adas + gyakorlat, heti 6raszam: 0+0,
féléves draszam: 10+10

Munkarend (nappali / levelezd): Levelezd

A tantargy meghirdetésének féléve: 2022/2023 1. félév

Elétanulmanyi feltételek: -

A TANTARGY CELJA, TANULASI EREDMEYNEK:

A tantargy célkitizése a kulénbdz6 kulturak kozti eltérések alapjainak megértése, valamint
annak a készségnek a fejlesztése, hogy a hallgatdk értelmezni tudjak a felmertlé
problémakat és kihivasokat, melyek a kulturalis kildnbségek nemzetkdzi vallalati
stratégiakban betoltott szerepébdl kdvetkeznek. A kurzus soran a hallgatok betekintést
kapnak a globalizacio és a nemzetkdzi vallalatmenedzsment kapcsolatrendszerébe,
megismerik azok dsszeuggéseit, a nemzetkdzi menedzsment f6 céljait, funkcidit. A kurzus
soran elméleti alapokon nyugvo gyakorlati tudast sajatitanak el, melynek birtokaban kivaléan
helyt tudnak majd allni olyan professzionalis kornyezetben, ahol szikség van a termékek és
szolgaltatasok nemzetkdzi piaci értékesitésére / bevezetésére, nemzetkdzi kooperaciora,
illetve annak soran interkulturalis kommunikaciéra, nemzetkdzi targyalasi technikak
alkalmazasara, illetve az Uzleti kapcsolatok soran felmerllé konfliktusok kezelésére.

A TANTARGY TARTALMANAK ROVID LEIRASA:

A targy foglalkozik a nemzetkdzi, illetve globalis kornyezeti hatasokkal, kiemelten a
szervezeti, Uzleti és fogyasztéi kulturalis dimenzidkkal, feldolgozza a transznacionalis
vallaltok jellemzdit, 6sszefoglalja a nemzetk6zi menedzsment 6 jellemzéit, céljait, a
nemzetkdzi marketing alapvet6 elemeit. A tantargy részletesen bemutatja a kiilénb6z6
kultarak kozti eltérések alapjait, annak mérését illetve hatasat a szervezeti kulturara, a
dontéshozatalra és vallalatmenedzsmentre, a fogasztoi kommunikaciora, illetve a
melynek birtokaban professziondlis médon tudnak majd helytalini olyan nemzetkozi
koérnyezetben, amelyben szikség van termékek és szolgaltatdsok nemzetkdzi piaci
bevezetése / értékesitésére, illetve nemzetkozi teammunkara, dontéshozatalra.

A HALLGATO FELADATAI, TERVEZETT TANULASI TEVEKENYSEGEI:

(1) el6adasok és gyakorlatok latogatasa

(2) elbadasokon és gyakorlatokon valo aktiv részvétel
(3) beadandok készitése

(4) prezentacio készitése

(5) teszt irasa

A TARGY ERTEKELESE:

A targy irasbeli kollokviummal zarul, az értékelés 6tfokzatu. Kivalé = 90%-, J6= 80%-,
Kdzepes =70%-, Elégséges=60%-, Elégtelen=59% alatti teljesitmény esetén. A kollokvium
coospace fellleten elérhetd online teszt lesz, a vizsgaidészakban (50 pont). A kollokvimura
bocsatas feltétele az elégséges gyakorlati pontszam (min. 26) dsszegyl(ijtése a lehetséges
50 pontbdl. A gyakorlati pontok elemei: (1) prezentacio / vided a marketing és menedzsment
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egy kivalasztott globalis kihivasardl (25 pont). (2) Csapatban végzett projektmunka/
Osszefoglalo elemzés, amely egy hazai termék vagy szolgaltatds nemzetkdzi piacra torténé
bevezetésérdl, illetve egy globalis vallalt potencialis interkulturalius kihivasairdl és azok
megoldasi javaslatairdl szol (25 pont).
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