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TANTARGYI LEIRAS

A tantargy neve magyar nyelven:

Tartalommarketing

A tantargy neve angol nyelven:

Content Marketing

A tantargy kreditértéke: 3

A tantargy elektronikus tanulmanyi rendszer kodja: BN-TARMAR-03-GY
A tantargy besorolasa: kotelezd

Az oktatas nyelve (ha az nem magyar): magyar

A tantargy gondozasaért felelds szervezeti egység:

Marketing Intézet

A tanodra tipusa és 6raszama:

Gyakorlat, heti 6raszam: 2, féléves
oraszam: 0

Munkarend (nappali / levelez):

Nappali

A tantargy meghirdetésének féléve:

2022/2023 1. félév

Elétanulmanyi feltételek:

A TANTARGY CELJA, TANULASI EREDMEYNEK:

A képzés célja, hogy a hallgatok képessé valjanak a tartalommarketing alapveté
fogalmainak, piaci résztvevdinek, lényegi elemeinek attekintésére; a tartalommarketingnek
az altaluk korabban megismert marketing, illetve marketingkommunikaciés szakteruleten
bellli elhelyezésére; valamint a tartalommarketing tevékenységet végz6 szakmakhoz
kapcsolodé tervezési, gyakorlati ismeretek elsajatitasara.

A tantargy elvégzésével a hallgatdk képessé valnak arra, hogy vallalati, illetve egyéb
szervezeti tartalommarketing tevékenységet tervezzenek, illetve képesek legyenek 6nalléan
késziteni alapvetd marketingcélu kreativ tartalmakat. A targy kapcsan szerzett tudas a
tartalommarketing tevékenység megértésén, tervezésén, illetve kreativ tartalomgyartason
keresztul segiti a megalapozottabb marketingszakmai tevékenységek végrehajtasat, illetve
dontések el6készitését.

A TANTARGY TARTALMANAK ROVID LEIRASA:

A tartalommarketing fogalma, a tartalommarketing és marketingkommunikacié kapcsolata.
Tartalommarketing-menedzsment: ki hogyan és mikor készitse a tartalmakat? A tartalom
fogalma, tartalmak rendszerezése, tartalommarketing tevékenység tervezése. Csatornak és
eszk6zok értelmezése a tartalommarketingben. Kreativ tartalomgyartas, ,tartalommarketing-
ugynokseégi” prezentaciok.

A HALLGATO FELADATAI, TERVEZETT TANULASI TEVEKENYSEGEI:

A hallgaték a szeminarium soran az eléadasokat, egyéb feltoltétt anyagokat, utmutatokat
hétrél hétre értd figyelemmel kdvetik, egy-egy téma jobb feldolgozasa és megértése
érdekében részt vesznek interaktiv feladatokban (csoportmunka, szakmai vita, aktualis
szakmai hirek véleményezése), az elhangzottakkal kapcsolatban kérdéseket tesznek fel. Az
elméleti anyagokon kivil, a szeminarium gyakorlati részében a hallgatok "ligyndkségi"
munkacsoportok keretében tartalomnaptarat terveznek, és ehhez kapcsoloddan kreativ
tartalmakat allitanak elé egy potencialis tigyfél szamara. Ehhez kapcsoléddan "ligynokségi”
prezentaciot szimulalnak, kooperalnak a csoporttagokkal, versenyeznek a tébbi csoporttal,
zarthelyi dolgozat keretében pedig szamot adnak az elméleti hattérismeretlkrél.

A TARGY ERTEKELESE:

A kurzus értékelése Osszetett, mivel a tantargyhoz nem tartozik kiilén, az elméleti hatteret
biztositd kurzus, igy az eléadas és a projektmunka egy szeminarium keretében valosul meg.
A szeminarium esetében fejlesztd értékelés valdésul meg, a hallgatéi kompetenciak és az
oktato-hallgatoé kdzotti kommunikacié tekintetében.

A projektmunka esetében egyéni értékelési szempont az alkalmakon valé aktivitas, illetve
felkészlltség, a csoportmunkan bellli sajat feladat teljesitése, az elvarasok szerint, hataridék
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megtartasaval. Ehhez kapcsolddik az ajanlat sajat kidolgozott részének a feladathoz
kapcsolddé tartalmi és formai megfeleltetése.

Az Ugynokseégi ajanlat, illetve ajanlattétel fébb értékelési szempontjai a kdvetkezdk: stratégia,
kreativitas, eszkézrendszer, megvalosithatdosag, prezentacio. Az drai aktivitasra, a
csoportmunkara illetve a prezentaciora 6sszesen 50 pont kaphaté.

A félév végi zarthelyi irasbeli dolgozatban a rovid valaszt igényld, feleletvalasztos és igaz-
hamis kérdések a hallgatok elméleti tudasat hivatottak mérni. Az értékelés pontszammal
torténik. A zarthelyi dolgozatra 6sszessegében 50 pont kaphato.

A hallgaté sikeresen teljesitette a targyat, ha mind a zarthelyi dolgozaton, mind pedig a
szeminariumi gyakorlaton kulon-kilon 50%-on feluli teljesitményt ért el.

KOTELEZO IRODALOM:
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2018, https://dimsz.hu/tartalommarketing/
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